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«Проблемы массовой коммуникации». 

Ряпухина В. Н.
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Вукчевич Н.
Белгородский государственный технологический 

университет им. В. Г. Шухова

МЕДИАОБРАЗОВАНИЕ В СЕРБИИ
В Республике Сербия возможность получения образования в медиас-

фере предлагают три из шести государственных университетов, а также 
два из пяти частных университетов. Образовательные стандарты, утверж-
денные Министерством просвещения, науки и технологического развития 
Сербии, предполагают, что после окончания обучения выпускник будет 
знать теорию и практику общественных коммуникаций, а также владеть 
навыками, необходимыми для профессионального участия в процессах 
общественных и массовых коммуникаций посредством медиа и Интер-
нета. Все аккредитованные образовательные программы здесь включают 
обязательную учебно-производственную и профессиональную практику 
на базе редакции какой-либо медиаорганизации.

Рассматривая медиаобразование в Сербии, необходимо иметь в виду, 
что университеты в данной стране являются децентрализованными — вплоть 
до наличия у каждого факультета и института статуса независимого юриди-
ческого лица и собственного бюджета. Руководство, как университета, так 
и факультета, избирается в соответствии с демократическим принципом 
на конкурентной основе и имеет ограниченный мандат. Сербская система 
высшего образования является трехуровневой и включает бакалавриат, ма-
гистратуру и докторантуру, а также имеет два направления — академическое 
и прикладное. Медиаобразование реализуется только по академическому 
направлению подготовки. Абитуриенты зачисляются на факультеты на кон-
курсной основе, при этом ранжирование кандидатов проводится на основе 
среднего балла за время обучения в школе (60% итогового балла на всту-
пительных испытаниях) и собеседования (40% баллов на вступительных 
испытаниях). В ходе собеседования приемная комиссия оценивает реле-
вантный академический и профессиональный опыт кандидатов, а также 
кругозор и область научно-исследовательского интереса кандидата.

В Белграде на факультете политических наук в составе отделения жур-
налистики и коммуникологии действует кафедра журналистики. Этот фа-
культет уже 40 лет предлагает абитуриентам программу «Журналистика» 
для академического бакалавриата и магистратуры, а также отдельную 
магистерскую программу «Коммуникология». Обучение в докторантуре идет 
по направлению «Культура и медиа». Обучение в бакалавриате в настоящее 
время осуществляется в рамках аккредитации 2008 и 2015 гг. [1]. Государ-
ственный Университет в городе Ниш предлагает программу академической 
подготовки бакалавров по направлениям «Журналистика» и «Коммуника-
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Медиаобразование

ции и связи с общественностью», программу академической подготовки 
магистров по направлениям «Коммуникология» и «Журналистика», а также 
программу для докторантов «Медиа и общество». Кафедра коммуникологии 
и журналистики философского факультета, на базе которого реализуются 
данные образовательные программы, аккредитовала их в 2008 и 2014 гг. 
[2]. Философский факультет государственного Новосадского университета 
предлагает абитуриентам возможность поступления на программу акаде-
мического бакалавриата по направлению «Журналистика» и возможность 
продолжить обучения в рамках магистерской программы «Коммуниколо-
гия». Аккредитация кафедры медиаобразования, реализующей данные 
программы, действует с 2007, 2008 и 2015 гг. [3].

Последнее десятилетие серьезную конкуренцию государственной систе-
ме образования в медиасфере составляет факультет медиа и коммуникаций 
частного Университета «Сингидунум» и факультет культуры и медиа частного 
Университета «Мегатренд». Факультет Университета «Сингидунум» предла-
гает бакалаврскую программу «Коммуникации и связи с общественностью», 
а также программу «Журналистика и медиаобразование» [4]. Факультет 
Университета «Мегатренд» предлагает слушателям направление подготовки 
бакалавров по направлению «Журналистика», «Связи с общественностью», 
а также бакалаврскую, магистерскую и докторскую программы по направ-
лению подготовки «Менеджмент в культуре и медиа» [5].

Из всех вышеперечисленных образовательных учреждений только 
факультет политических наук имеет возможность организации практики 
студентов на базе собственного медиацентра с радио-, теле- и цифровой 
продукцией. При этом студенты имеют возможность совершенствовать 
знания и навыки — не только в рамках практики в соответствии с учеб-
ным планом и программой, но и в рамках волонтерских проектов. Также 
на базе факультета издается студенческий электронный журнал «Полито-
лог», редакцию и представителей по связям с общественностью которого 
формируют исключительно из студентов в целях совершенствования 
профессионального уровня будущих журналистов в соответствии с обще-
мировыми тенденциями. Еще одним интересным проектом, нацеленным 
на обеспечение возможности практики студентов, является студенческие 
передачи на телевидении и радио «Студия Б»: телепередачи выходят 
в эфир по воскресеньям с 12:00 до 13:00, а радиопередачи транслируются 
по рабочим дням с 18:00 до 19:00 [6].

В настоящее время профсоюз журналистов Сербии выразил серьезную 
озабоченность тем, что СМИ нанимают на работу непрофессиональных 
журналистов без соответствующего образования с тем, чтобы платить им 
меньшую заработную плату. Журналистское сообщество Сербии призыва-
ет ввести предмет «Медиаобразование» в школе, а также ввести единые 
требования к кандидатам на занятие должностей в медиасфере.



40

«Проблемы массовой коммуникации». 

ЛИТЕРАТУРА
1.	 Официальный сайт факультета политических наук государственного Белград-

ского университета. — Режим доступа: http://www.fpn.bg.ac.rs/ (дата обращения: 
01.04.2019).

2.	 Официальный сайт философского факультета государственного Университета 
в городе Ниш. — Режим доступа: https://www.filfak.ni.ac.rs (дата обращения: 
01.04.2019).

3.	 Официальный сайт философского факультета государственного Новосадско-
го университета. — Режим доступа: http://www.ff.uns.ac.rs/ (дата обращения: 
01.04.2019).

4.	 Официальный сайт факультета медиа и коммуникаций частного Университета 
«Сингидунум». — Режим доступа: https://fmk.singidunum.ac.rs/ (дата обращения: 
01.04.2019).

5.	 Официальный сайт факультета культуры и медиа частного Университета «Мега-
тренд». — Режим доступа: http://megatrend.edu.rs/en/faculty-of-culture-and-media/ 
(дата обращения: 01.04.2019).

6.	 Информационный портал студенческого журнала «Политолог» факультета по-
литических наук государственного Белградского университета. — Режим доступа: 
http://www.politikolog.com (дата обращения: 01.04.2019).

Тулупов В. В.
Воронежский государственный университет

РОЛЬ МЕДИАКРИТИКИ В РАЗВИТИИ МЕДИАКУЛЬТУРЫ 
СОВРЕМЕННОГО ОБЩЕСТВА

Рассматривая круг категорий, связанных с деятельностью профес-
сиональных критиков в таких творческих сферах, как, например, лите-
ратура, театр, кино, мы непременно выделяем три понятия: «анализ», 
«оценка» и «суждение». Оценка, как вершина пирамиды, в основании 
которой находятся знание и понимание, выражается в суждениях на ос-
нове имеющихся данных, а также внешних критериев. Задачами такой 
деятельности является выявление противоречий и ошибок, их анализ 
в целях совершенствования деятельности субъектов и всей системы той 
или иной социальной области. Так, литературная критика, появившаяся 
еще во времена античности, призвана выявлять литературные тенденции, 
выделять и поощрять лучшее, осуждать непрофессиональное. Театральная 
и кинокритика помогает зрителям находиться в процессе, «отделяя зерна 
от плевел», т. е. передовые оригинальные произведения, способствующие 
пониманию общественной жизни и росту духовности, от пошлых сиюми-
нутных поделок.

Аналогичную роль должна играть и медиакритика (media criticism) — 
специфическая и многоаспектная область журналистики. Она может быть 
направлена на познание и оценку профессиональных и этических сторон 
деятельности отдельных журналистов, конкретных СМИ и современной 
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